IZVIESTAJ O RADU TURISTICKE ZAJEDNICE
OPCINE MEDULIN ZA 2011. GODINU

PRIHODI
Prihodi od boravisne pristojbe 6.104.510 kuna
Prihodi od turisticke ¢lanarine 427.683 kuna
Prihodi preneseni iz prethodne godine 487.668 kuna
Ostali prihodi 20.081 kuna
RASHODI

1. FUNKCIONALNI MARKETING

1.1. UNAPRJEDENJE PROIZVODA

1.1.1 Uredenje mjesta

Od ukupno predvidenih sredstava za uredenje mjesta, jedan dio bio je predviden za
otplatu dugoroc¢nih kredita utro$enih u prethodnim godinama, a to su:

e Otplata kredita za uredenje Setnice na rivi u Medulinu 331.489 kuna
¢ Suf. kamatne stope za poticanje obiteljskog turizma 2.055 kuna

Ostala sredstva predvidena za ovu grupu aktivnosti utroSena su u slijedece projekte:

Oznacavanje i odrZzavanje biciklisticke staze: TZOM je monitoring i odrZavanje
staze, gdje je ukljuceno i sezonsko koSenje, povjerila obrtu za sport ,,SePe“ koji tjedno,
u sezoni, odnosno mjesecno van sezone, kroz cijelu godinu, vrsi obilazak staze, otklanja
sitnije kvarove te dojavljuju krupnije oSte¢enja na signalizaciji ¢ije otklanjanje vrsi
poduzece Buljan ceste.

UtroSena sredstva 38.272 kuna
Uredenje ostalih mjesta: Buduci da je s Istarskom kreditnom bankom, prilikom

sklapanja ugovora o dugoro¢nom kreditu za uredenje turistickih mjesta u Op¢ini,
ugovoren i pocek na godinu dana, predvidena sredstva su usmjerena na financiranje tri



projekta: postavljanje javne rasvjete na novouredenom trgu u Premanturi te nabavi
opreme za djecja igraliSta u Medulinu i Pomeru.

Utrosena sredstva 322.307 kuna

Uredenje plaze Bijeca u Medulinu: Kao i proteklih godina, kada se za to ukaze
potreba, TZO Medulin je pristupila dopremi i prostiranju pijeska na najugrozenijem
dijelu plaze Bieca, u dijelu koji nije u koncesiji poduze¢a Tuberforum. .

Utrosena sredstva 78.904 kuna

1.1.2. Zastita i unaprjedenje prirodne i kulturne bastine

Eko arheoloski park Vizula:

U sklopu ove aktivnosti realizirano je:

1.1. izradene su i postavljene tematske tabele uzduz poluotoka ViZule na kojima je
prezentirana prica o budu¢em tematskom parku na Vizuli;

1.2. izradena je broSura ,,Vizula — skriveni svijet antike* u ukupnoj tirazi od 6.000
primjeraka (3.000 kom hrvatsko talijanska jezi¢na verzija i 3.000 kom njemacko engleska
jezi¢na verzija) kojom se promovira i prezentira arheoloski lokalitete Vizule, nalazio s
lokaliteta te pri¢a o Crispu na jedan popularan nacin.

1.3. aktivnosti s djecom u OS Medulin na nacin da je jedan razred nau¢io djeje igre iz
doba antike, te iste prezentirao uoci predstave Crispo tijekom ljetnih mjeseci 2011. g., a
TZO Medulin je financirao izradu rekvizite te stru¢nu obuku od strane arheologa
pedagoga;

1.4. realizirane su 3 anticke predstave Crispo s rimskom gozbom Crispu u Cast, i to 21.
lipnja, 12. srpnja i 16. kolovoza. Ulaz na predstave bio je besplatan, dok je gozba radena
komercijalno. Sva tri dogadaja bila su iznimno dobro posjecena i prihvac¢ena od strane
posjetitelja, mahom turista.

Predvidena sredstva za ovu aktivnost bila su 210.000 Kn, no kako je od strane
Ministarstva turizma RH odobreno sufinanciranje cijelog projekta s 20.000 Kn, ostvareni

su neplanirani prihodi, pa je konac¢ni utroSak 190.932 Kn.

Utrosena sredstva 190.932 kuna

1.1.3 Manifestacije
Manifestacije u vlastitoj organizaciji
Brodet Cup: Ovogodisnji kulinarski show odrZan je na temu: najpoznatiji proizvodaci

vina 1 maslinovog ulja iz Hrvatske. Za vrijeme kuhanja brodeta organizirana je i
degustacija vina i maslinovog ulja svih prisutnih takmicara, 1 to na nacin da se



posjetiteljima ponudio najam ili kupovina ¢asSe s kojom su mogli kusati sva ponudena
vina kao 1 ulje te dati svoju ocjenu istih. Za sve posjetitelje je na Standu Arenaturista
osigurana konzumacija tri vrste brodeta, a feStu je pratio i odli¢an band iz Rijeke dok je
za takmicare organiziran after party s programom u hotelu Medulin.

Utrosena sredstva 76.336 kuna

Premantura open air: Na novouredenoj premanturskoj placi odrzano je ukupno 6
koncerata raznih muzickih Zanrova tijekom srpnja i kolovoza koje je pratio veliki broj
gledatelja. Koncerti su bili pop, rock, jazz, folk, clasic i country orijentacije. Za svakoga
ponesto.

Utrosena sredstva 65.400 kuna

Hand Made Fair: U suradnji s turistickim zajednicama clustera, na medulinskoj rivi i
premanturskoj placi, jednom tjedno, ¢etvrtkom i petkom, od 15. lipnja pa do 15 rujna,
organiziran je sajam manufakturnih proizvoda, odnosno suvenira.

Utrosena sredstva 15.868 kuna

Istra Gourmet: U suradnji s turistickim zajednicama clustera, na medulinskoj rivi i
premanturskoj placi, jednom tjedno, ponedjeljkom i utorkom, od 15. lipnja pa do 15
rujna, organiziran je sajam istarskih gastro specijaliteta.

Utrosena sredstva 23.746 kuna

Istra Mix: U suradnji s turisti¢kim zajednicama clustera, na medulinskoj rivi i
premanturskoj placi, jednom tjedno, subotom i nedjeljom, od 15. lipnja pa do 15 rujna,
organiziran je sajam kombiniran manufakturnim proizvodima i gastro specijalitetima.

Utrosena sredstva 15.620 kuna

Izbor najboljeg iznajmljivaca: Podijeljeno je ukupno 6 nagrada koje su obuhvatile
iznajmljivace is svih 6 turistickih mjesta u Op¢ini. Dobitnici, iznajmljivaci s najveéim
brojem registriranih dolazaka, nagradeni su s nov€anim nagradama u iznosu od 1.500
kuna te skulpturom ,,Sanpjero®. Podjela nagrada je odrzana u sklopu proslave ostvarenja
dva milijuna no¢enja u nasoj op¢ini koja je odrZzana u hotelu Medulin uz prigodni
program i domjenak.

UtrosSena sredstva 27.738 kuna



Troskovi logistike: Pod ovom stavkom nalaze se pretezito troskovi place jednog
djelatnika koji je tijekom sezone radio na poslovima logistike u realizaciji svih
manifestacija u kojima je organizator bila TZOM kao i distribuciji informativnog
materijala po recepcijama hotela, kampova i turistickih agencija. Osim toga, na ovoj
poziciji se nalaze i troSkovi dobave i montaze elektri¢ne instalacije na medulinskoj rivi,
potrebne za odrZavanje sajmova rukotvorina i gastronomije.

Utrosena sredstva 42.999 kuna

Manifestacije u suradnji s Opéinom

Mjesne feste: U suradnji s Op¢inom koja je bila i nositelj organizacije, te mjesnim
odborima, u svakom mjestu je organizirana barem po jedna festa u sezoni.

UtroSena sredstva 70.000 kuna

Medunarodna likovna kolonija: I ove godine su u Medulinu gostovali renomirani
slikari iz nekoliko zemalja koji su svojim radovima obogatili op¢inski fundus slika.
Manifestaciju je zajedno s nama financirala i Op¢ina.

UtroSena sredstva 11.316 kuna

Medulinsko koncertno ljeto: U sklopu ove tradicionalne manifestacije, u medulinskoj

crkvi odrZzano je Sest koncerata klasi¢ne glazbe tijekom srpnja i kolovoza.

Utrosena sredstva 29.558 kuna

Manifestacije u organizaciji udruga:

U rujnu 2010. godine raspisan je natjeCaj za prijavu projekata za organizaciju
manifestacija u sezoni 2011. U dolje navedenoj tabeli je prikazana realizacija navedenih
manifestacija kao i korespondentna financijska sredstva dodijeljena od nase strane.

® Vespa club: vespa rally 5.000
e Udruga Pesekan: picigin turniri 7.000
¢ Konjicki klub Medulin: konjicki turnir 5.000
¢ Fenoliga — Premantura: izlozbe slika i koncerti na placi 7.000
e DKUS Mendula: koncerti limene glazbe 1 rock grupe 23.000
e Udruga violonista Medulin: seminari klasi¢ne glazbe 5.000
e PU Ulika — Medulin: smotra maslinovog ulja 20.000
e Udruga Medulinske maskare: maskare u Medulinu 10.000



e Veslacki klub Medulin: veslacke regate 7.000
¢ NK Banjole: nogometni turnir na pijesku 10.000
e Konjicki klub Lunge: western show 7.000
e Udruga Rotonda Vinkuran: proljetna radionica 3.000
e Klub jedrenja na dasci Pomer: windsurfing turniri 6.000
e Udruga Ritam Z: Zumba party 10.000
e NK Medulin: nogometni turniri 12.000
e DK Karkadur 5.000
¢ Biciklisticki kub Adrenalina: mountainbike utrka 7.000
e Udruga Eko more 5.000
UtroSena sredstva 154.000 kuna

Ostale manifestacije:

Medunarodni uskrsnji nogometni turnir: Ve¢ tradicionalan turnir, u organizaciji
agencije GAT iz Medulina, koji je i ove godine okupio preko 2.000 sudionika. Budu¢i da
ucestvuju nogometasi mladih uzrasta, osim punjenja kapaciteta, ovaj turnir pomaZze i u
ocCuvanju kontinuiteta sportskog centra Medulin. Sredstva TZOM se koriste za
podmirenje troSkova nogometnih terena.

Utrosena sredstva 35.000 kuna

Nogometni turnir Zagrebackog nogometnog saveza: Ovaj turnir, takoder u
organizaciji agencije GAT, okuplja ve¢i broj nogometasa mladih godista, a u organizaciji
NS Zagreba.

Utrosena sredstva 4.600 kuna

Dan ACI Marine Pomer: 1. srpnja, na dan ACI Marine, dugogodiS$njim gostima su, uz
prigodan program, podijeljena prigodna priznanja i nagrade.

Utrosena sredstva 5.186 kuna

Rockabilly festival:.Cetvrti put za redom ovaj je dogadaj odrzan u Medulinu i broj
ucesnika, koji su uglavnom boravili u nasim smjeStajnim objektima, se popeo na preko
500. Tijekom tri dana u lipnju nastupilo je nekoliko vrhunskih domacih i inozemnih rock
bandova. Festival je uspio docarati 60-te godine proSlog stoljec¢a ne samo dobrom i
kvalitetnom glazbom, nego 1 ponudom tipi¢nih proizvoda tog doba koji su bili u ponudi
za vrijeme trajanja festivala.

Utrosena sredstva 10.829 kuna



Medulinka: Manifestacija u organizaciji DKUS Mendula iz Medulina koja se je odrZzala
na medulinskoj rivi 1 koja je gostima, kroz pjesmu, ples i glumu, docarala svadbene
obicaje u Medulinu.

Utrosena sredstva 30.000 kuna

1.2. INFORMATIVNI UREDI

U sklopu TZO Medulin otvorena su dva informativna ureda. Jedan u Medulinu, koji radi
cijelu godinu, te jedan na Kamiku, u Banjolama, koji radi iskljuc¢ivo sezonski. Osnovna
zadaca ovih ureda je prikupljanje, aZuriranje, obrada i distribucija turistickih informacija,
pocevsi od informiranja gostiju o slobodnim kapacitetima pa do informacija o
manifestacijama, spomenicima, plazama, gastronomiji te drugoj turistickoj ponudi. U
djelokrugu rada ovih ureda je i zaprimanje zahtijeva za rezervaciju smjeStaja te njihova
distribucija prema davateljima usluge. Uredi takoder, na zahtjev gostiju Salju postom
prospekte 1 cjenike destinacije 1 smjeStajnih kapaciteta.

Isto tako je jedna od vrlo znacajnih zadac¢a ovih ureda da zaprimaju prijave gostiju, unose
podatke koji dolaze na prijavnicama u datoteku te kontroliraju ispravnost podataka
prispjelih elektronickim putem. Ovi podaci sluZe kao osnova za prac¢enje naplate 1 uplate
boravi$ne pristojbe.

TroSkovi rada ovih ureda prikazani su u slijedecoj tabeli:

Place zaposlenih 247.658
Najam prostora 14.760
Uredski materijal 7.680
Usluge HT-a 11.013
Usluge poste 270
Usluge servisa 4.717
Usluge odrzavanja software-a 4.121
Oprema 12.962
Putni izdaci 4.093
Troskovi leasinga dostavnog vozila 18.678

1.3. KOMUNIKACIJSKE TAKTIKE

1.3.1. Izrada broSura

Op¢i informator: Ovaj informativni materijal koji predstavlja cjelokupnu turisticku
ponudu i sve potrebne informacije za turiste koji borave na naSem podrucju otisnut je u
60.000 primjeraka na Cetiri jezi¢ne verzije. Ovaj se materijal svake godine azurira




provjerom svih relevantnih podataka u njemu, a njegovo izdavanje sufinanciraju pojedini
gospodarski subjekti zakupom oglasnog prostora. Cijene oglasa utvrduje turisti¢ko vijece.

Utrosena sredstva 97.933 kuna

Bike staze juzne Istre: Ovaj je izraden u suradnji s TZZI i turisti¢kim zajednicama
naSeg clustera. Mi smo za potrebe informiranja nasih bike gostiju otkupili koli¢inu od
20.000 komada.

Utrosena sredstva 11.808 kuna

1.3.2. Oglasavanje

Ove godine su sredstva za neposredno udruZeno oglasavanje s TZOM Kkoristili samo
manji poslovni subjekti dok je Arenaturist svoj dio realizirao kroz zajednicko
sufinanciranje SMP Istre. Arenaturist je, osim toga, koristio neposredno sredstva za
potrebe pojacane promocije kampa KaZele koja je, pred pocetak turisticke sezone,
dozivjela vlasnicko prestrukturiranje, $to je dovelo do opasnosti od smanjenja no¢enja u
ovom najvecem kampu na teritoriju nase op¢ine. U sklopu ove kampanje oglaSavali su se
i ostali kampovi u vlasniStvu Arenaturista $to je u konacnici dovelo do povecanja no¢enja
u tom smjesStajnom segmentu.

Oglasavanje kampova AT: Zbog promjene vlasnicke strukture kampa Kazela doslo je
do negativnog odjeka na emitivnim trZiStima. Da bi se ublaZili ovi efekti odluceno je
uloziti dodatna sredstva u njegovu promociju. Zbog kratko¢e vremena nije se kampanja
mogla izvrSiti samo za tu jedinicu tako da je ona obuhvatila 1 ostale kampove u vlasniStvu
Arenaturista $to je rezultiralo 1 znatnim porastom broja no¢enja u njima.

OglaSavanje je izvrSeno preko promotivnih agencija KG Media, IGL, 052 MCD i Vild i
to u slijede¢im medijima: Auto Touring, Camping Revue, Sonntag Aktuell, WAZ
Reisejournal, Suddeutsche Zeitung, Camping.info, Freie Fahrt ARBO, Caravaning,
Promobil&Caravaning, RMI+CCC, WCF Wohnmobile Caravan&Freizeit,
Caravan&Camper, Plein Air, Camping Special 2011, Kleine Zeitung, Avto fokus, TV
Primorka.

Osim oglaSavanja u novinama i ¢asopisima oglaSavanje se vrs$ilo i putem jumbo plakata
uz prometnice u zemlji 1 inozemstvu 1 to putem agencija Medior 1 KG Media.

Utrosena sredstva 311.435 kuna

Udruzeno oglasavanje Marina Ibacom (aparthotel Del Mar):
e KG Media: AdWords kampanja na Google-u

Utrosena sredstva 10.350 kuna



UdruZeno oglasavanje Medial (kamp TasSalera):
¢ IGL Werbedienst:
- Italia: Eurocamping
¢ KG Media:
- Nizozemska: Kosmos Campingwijzer

Utrosena sredstva 10.074 kuna

Udruzeno oglasavanje Trendprojekt (hotel Arcus):
e KG Media:

- Italia: 50 & Piu
- Nizozemska: Nierenpatientenverenigung
- Austria: Unsere Generation

Utrosena sredstva 20.778 kuna

Kooperativno oglasavanje agencija privatnog smjeStaja: Sredstva su koriStena
uglavnom za oglaSavanje na stranicama poznatih pretrazivaca interneta po metodi
adwords 1 jednim manjim djelom u promotivne banere ia internetu. Ugovori su sklopljeni
sa slijede¢im agencijama: Marco Polo, Luna rossa, Adria tourist service , Uniline i JEM
trade. Sredstva, medutim nije iskoristila agencija Adria tourist service, dok je za agenciju
Marko Polo turisti¢ko vijec¢e donijelo odluku da se pripadajuci dio uplati nakon Sto ista
podmiri sva dugovanja po osnovi naplate boraviSne pristojbe. Turisticko vijece je takoder
donijelo odluku da nijedna agencija ili poslovni subjekt ne mozZe koristiti sredstva za
udruzeno oglaSavanje ako u proteklom razdoblju nije podmirila sva svoja dugovanja
prema TZOM.

UtroSena sredstva 25.832 kuna
Oglasavanje privatnog smjeStaja na WEB portalu TZOM: Kampanja je provedena
na Google-ovoj trazilici metodom ,,AdWords* i to na slijede¢im trziStima: Njemacka,

Austrija, Italija i Slovenija,.

Utrosena sredstva 25.652 kuna



SMP Istre: 80% sredstava, koristen je na udruZeno oglasavanje, bilo na promociju
destinacije, odnosno na promociju poslovnih subjekata, koja je koristio jedino
Arenaturist. Ostatak sredstava utroSen je na sufinanciranje ostalih aktivnosti: sajmovi i
prezentacije, web stranice, bike turizam, Domus bonus, izradu fotografija i filmova, i
Stampanje broSura.

Stvarno utroSena sredstva iznose 365.039 kuna, budu¢i da je jedna faktura u iznosu od
26.339 kuna dospjela u 2012. godini i biti ¢e evidentirana u nepodmirenim obvezama iz
prethodne godine.

Utrosena sredstva 338.700 kuna

1.3.3. Public relation

U kampanji s Arenaturistom je s tre¢inskim ulogom ucestvovala 1 TZG Pule.
Posredstvom promotivnog agenta plasirani su promotivni tekstovi u odgovaraju¢im
tiskanim medijima. Isto tako su plasirane nagradne igre s pitanjima o naSoj destinaciji.
Svi pristigli odgovori, koji su sadrzavali imena i1 adrese poSiljaoca, poslati su hotelskim
kucama za upotpunjavanje njihove baze podataka. Promotivni tekstovi su publicirani u
slijede¢im medijima u Austriji 1 Njemackoj:

News, Kaertner Tageszeitung, 4 Wande, Tips OO, Tele, Gewinn, Augsurger Algemeine,
Camping, Cars & Caravans Germany, Kinder, Sueddeutsche Zeitung, Sontag Aktuel,
Wanderlust, Woche der Frau, WAZ Reisejournal,

Objavljeni materijali su, ratunajuci broj Citatelja po izdanju i ukupni broj izdanja u
kojima su objavljeni, obuhvatili ukupno 12.430.500 osoba u tiskanim medijima

Utrosena sredstva 51.238 kuna

1.3.4. Prodaja, promocija i distribucija

Sajmovi: Prema predvidenom planu uz partnerske udjele TZG Pule i Arenaturista u
sklopu Standa HTZ-a, bili smo prisutni na 8 turistickih sajmovima. navedenim u
slijedecoj tabeli:

Grad Sajam

Utrecht Vakantibeurs

Stuttgart CMT

Antwerpen | Vakantiesalon

Essen Reise und camping

A Rl Il Bl

Padova Campionaria




6. | Berlin ITB

7. | Herning Ferie for alle

8. | Budapest | UTAZAS

Utrosena sredstva 70.085 kuna

Prezentacije: Tradicionalna aktivnost vezana za prijateljski odnos s gradom Brunico u
Juznom Tirolu u Italiji. Uz asistenciju lokalne turisticke zajednice i poslovnih subjekata
u centru Kron smo organizirali tjedan istarske kuhinje. Uz info Stand s turistickim
informacijama bili su prisutni i Standovi za degustaciju naSih tipi¢nih proizvoda:
maslinovog ulja, rakija i proizvoda od tartufa. Dvoje ucenika iz medulinske osnovne
Skole oslikavala su primorske motive na kamenim oblucima, kojima su se pridruZila i
djeca skijaSa u pauzama skijanja. Prezentacija je odrzana u visokoj sezoni kada na
skijaliStu boravi preko 15.000 skijasa dnevno.

TZ grada Pule participirala je u troSkovima s iznosom od 13.709 kuna, koji je istoj
fakturiran u 2012. 1 koji je iskazan u inventurnoj listi, tako da je stvarni troSak za TZOM,
ustvari 48.385 kuna

Utrosena sredstva 62.094 kuna

Prihvat studijskih grupa: Na zahtjev marketing sluzbe Arenaturista sufinancirali smo
prihvat studijske grupe jednog turoperatora.

Utrosena sredstva: 2.650 kuna

Promotivni film destinacije (clustera): U suradnji s ostalim turistickim zajednicama
clustera Juzna Istra dovrSena je produkcija desetominutnog promotivnog filma koji ima
za cilj objedinjenje turisticke ponude i turisticke privlacnosti naSeg clustera.

Planirana sredstva: 34.846 kuna

1.3.5. WEB stranice

Izrada sluzbenih stranica TZOM: Prema planu, izradene su i aktivirane sluzbene
stranice TZOM, na domeni www.tzomedulin.org. Ove stranice imaju zadatak omoguciti
svim nasim ¢lanovima uvid u poslovanje Zajednice i u€initi njeno djelovanje
transparentnijim.

Ukupni troSak je 15.915, medutim je dio troSkova od 12.915 placen tek u 2012. godini.

Utrosena sredstva 3.000 kuna
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Odrzavanje WEB stranica: Rashodi na ovoj poziciji su vezani za odrZavanje aplikacija
1 naknade za pravo koriStenja programa za prijavu gostiju, kao i za stalne i povremene
promjene na sadrZaju stranica. Prema Google-ovoj statistici ove smo godine imali
ukupno 142.919 posjetitelja koji su ukupno razgledali 1.018.119 stranica, §to u odnosu
na prethodnu godinu predstavlja povecanje od 22%

Utrosena sredstva 24.258 kuna

1.3.6. Edukacija

Edukativni televizijski programi: U suradnji s medijskom ku¢om TV Nova
proizvedeno je ukupno osam televizijskih emisija edukativnog karaktera, a s temama
povezanim s turizmom i njegovim funkcioniranjem. Teme su bile slijedece:

¢ Internet — velika pomo¢ u promociji i prijavi gostiju

e Turisticke zajednice — nositelji razvoja turistickog mjesta

¢ Uredenje interijera

e Uredenje okucnica

e Biciklizam

e Plavariba — tako zdrava, a tako jeftina

e (drzivi razvoj i problematika bespravne gradnje, 2 emisije
UtroSena sredstva 100.000 kuna

2. ADMINISTRATIVNI MARKETING

2.1.TROSKOVI UREDA

TroSkovi rada ureda prikazani su u slijedecoj tablici:

Materijal za CiS¢enje 44
Uredski materijal 14.709
Motorni benzin 10.889
Ostali materijalni izdaci 8.845
Usluge HT-a 46.443
Usluge poste 9.843
Usluge servisa 10.106
Knjigovodstvene usluge 61.286
Odvjetnicke usluge 15.424
Rad po ugovoru o djelu 13.128
Komunalne usluge 3.080
Ostale usluge 8.776
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Strucna usavrSavanja i literatura 5.909
Rashodi za sluzbeni automobil 51.751
Place zaposlenih 814.785
Dnevnice i putni izdaci 10.001
Naknade izdataka zaposlenima 1.600
Reprezentacija 48.731
Osiguranje 1.131
Bankovne usluge 6.024
Pokloni, milodari i potpore 484
Oprema 5.504

2.2. TROSKOVI RADA TIJELA TZ

Naknade ¢lanova Turisti¢kog vije¢a 207.459 kuna

Naknade ¢lanova SkupsStine 8.807 kuna

3. OSTALI IZDACI

Informativna emisija TV Magazin: Tijekom cCetiri mjeseca glavne turisticke sezone
svakodnevno su emitirane 20 minutne emisije na TV Novi putem kojih su stanovnici nase
opcine, a i cijele juzne Istre, imali prilike dobiti informacije o svim turistickim
manifestacijama, statisticke pokazatelje te ostale informacije vezane za tijek turistiCke
sezone.

UtroSena sredstva 40.000 kuna

Sufinanciranje troskova utroska vode na javnoj plazi kod hotela Belvedere: Za
potrebe opskrbe vode na tuSevima na ovom djelu javne plaze u Medulinu, koju, osim
gostiju hotela koristi i velik dio gostiju privatnog smjestaja, dogovoreno je tripartitno
financiranje izmedu TZOM, Arenaturista i koncesionara, poduze¢a Tuberforum.
UtroSena sredstva 6.730 kuna

Kratkoroc¢ni kredit za likvidnost: Za potrebe odrzanja likvidnosti ugovoren je
kratkoro¢ni kredit, koji je vracen u cijelosti, a §to je uzrokovalo troskove kamata i

troSkove obrade kredita.

Utrosena sredstva 7.728 kuna
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Nepredvideni troskovi: Tijekom poslovne godine javlja se potreba za odredenim
aktivnostima za koje nisu predvidena sredstva financijskim planom i programom rada.
Cesto su to dodatne aktivnosti TZ ali i raznih udruga ili poslovnih subjekata koji traZe
pomoc¢ u sufinanciranju raznih manifestacija. U tom slucaju Turisti¢ko vijece razmatra
pristigle zahtjeve i odobrava uce$¢e Zajednice u financiranju. Prosle godine sredstva su
utroSena za slijedece potrebe i manifestacije:

NOSITELJ ZAHTIJEVA NAMJENA IZNOS
Mjesni odbor Banjole Troskovi muzike za maSkare 4.000
OS Medulin Potpora za Zupanijsko natjecanje 1.000
DrZavni inspektorat Pranje sl. vozila i hrana za inspektore 221
MUP Letak prevencije 467
Udruga Funtana Osipovica Natjecanje u udiCarenju 2.700
Plivacki klub Val Plivacki kamp za mlade 1300
Ostalo 1.974
UKUPNO 11.662

4. TRANSFER U PRORACUN OPCINI

Zakonska obveza kojom turisticke zajednice za potrebe uredenja mjesta u turisticke svrhe
jedinici lokalne samouprave doznacuju 30% sredstava od boravis$ne pristojbe. Op¢ina
mora, prema novom Zakonu o boravis$noj pristojbi, a uz prethodnu suglasnost Turistickog
vije¢a TZOM, ova sredstva uloZiti u uredenje mjesta u turisticke svrhe, gdje izricito ne
spada komunalna infrastruktura.

Uplacena sredstva : 1.779.447 kuna
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